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Introdução ao PPC facilitada
Quando se trata de criar campanhas de PPC poderosas e eficazes, há muitos fatores diferentes a serem considerados. 

Desde o desenvolvimento de páginas de destino direcionadas, até a construção de anúncios orientados por palavras-chave que realmente se comunicam com seu mercado-alvo e os motivam a agir, você precisa se concentrar em todos os elementos da sua campanha de PPC para criar os anúncios mais responsivos, direcionados e eficazes possíveis .Este relatório gratuito oferece um instantâneo rápido de apenas alguns dos componentes importantes na criação de um anúncio PPC bem-sucedido. 



Para o guia completo de como ganhar dinheiro com campanhas de PPC, visite http://www.Your-Domain.com Vamos começar.



Localizando palavras-chave segmentadas
Palavras-chave impulsionam seus anúncios PPC. Eles são o "mecanismo" que aciona a exibição de seus anúncios com base nas pesquisas dos usuários; portanto, é crucial que você escolha suas palavras-chave com cuidado.

Se o Google não visualizar seus anúncios como relevantes, eles não serão exibidos nas pesquisas e não serão vistos pelos usuários do Google. 

Suas palavras-chave, grupos de anúncios e páginas de destino devem fazer uso de palavras-chave relevantes e se desenvolver, ajudando a impulsionar seus anúncios de PPC.

É vital que você inclua apenas palavras-chave relevantes e segmentadas em suas campanhas de PPC. Um dos maiores erros que os novos profissionais de marketing de PPC cometem é 'atribuir palavras-chave' a suas campanhas de PPC.
Eles acreditam que, se simplesmente digitarem uma tonelada de palavras-chave, obterão um nível mais alto de exposição. Na verdade, o uso de palavras-chave irrelevantes não ajudará em nada suas campanhas e, de fato, funcionará contra você!
Portanto, quanto mais focada a sua campanha do Google AdWords, melhor. Concentre-se em palavras-chave relevantes e de alta conversão e sua campanha terá termos mais bem-sucedidos de quantas vezes ela aparece, número de cliques e a relação custo-benefício de seus anúncios.

Uma ótima maneira de descobrir as palavras-chave que produzirão mais tráfego é usando http://www.KeywordSpy.com
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O que essa ferramenta faz é ajudá-lo a determinar quais palavras-chave seus concorrentes estão usando. Você simplesmente digita um nome de domínio ou uma palavra-chave e a ferramenta de pesquisa localiza os concorrentes em seu nicho de mercado.

Basta inserir palavras-chave para localizar profissionais de marketing de PPC competindo pelas mesmas palavras-chave ou inserir um URL de site específico para encontrar informações relacionadas a um determinado concorrente que você está interessado em avaliar. (em outras palavras, o que eles estão fazendo e como estão fazendo com sucesso).

Aqui está o que as diferentes guias significam:
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Palavras-chave pagas
Os sites listados em "Palavras-chave pagas" representam profissionais de marketing de PPC atuais que estão fazendo lances nas palavras-chave que você inseriu. 

Por exemplo, quando entro em "Marketing de afiliados", os seguintes resultados são exibidos:
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Competitive Intelligence Report: affiliate marketing

1. hydranetwork.com

| paid Keyworas Organic Keywords

e

X Keywords found: 1,527  Keywords found: 107
#Competitors: 0 #Competitors: 0

2. google.com/adsense

Cowe | Paid Keywords Organic Keywords
= Keywords found: 14,167  Keywords found: 0
#Competitors: 100 #Competitors: 100

3. ThePlanet.com/Affliate-Program
Paid Keywords Organic Keywords
Keywords found: 618 Keywords found: 0

#Competitors: 0 #Competitors: 4





Palavras-chave orgânicas
Esses são sites que estão segmentando nossas palavras-chave nos resultados dos mecanismos de pesquisa, implementando o SEO na página (usando palavras-chave em títulos, metatags, conteúdo etc.).

Palavras-chave afiliadas
Esses são profissionais de marketing que estão segmentando nossas palavras-chave em mercados afiliados, como ClickBank.com, ShareASale.com, MaxBounty.com, Amazon e até PayDotCom. Nesta seção, você verá três guias adicionais, "Visão geral, produtos e afiliadas".
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A Visão geral fornecerá informações sobre os principais produtos que estão sendo promovidos.

Os produtos mostrarão diferentes produtos que estão sendo anunciados e os Afiliados mostrarão uma lista dos principais comerciantes afiliados.
Máquina do tempo
Essa área exibe uma barra gráfica que apresenta sites que utilizam nossas palavras-chave ao longo de 9 meses.

Abaixo dessas informações, existem outras duas opções, "Resumo" e "Concorrentes". A guia Concorrentes exibe uma lista de sites que segmentam especificamente as palavras-chave, enquanto "Resumo" exibe um gráfico que mostra os principais concorrentes dessas palavras-chave.

Para dar uma olhada mais profunda nas palavras-chave que um concorrente está usando, eis o que você faria.

Para o nosso exemplo, estou entrando em "pegar seu ex de volta". 

Os seguintes resultados são exibidos:
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O primeiro resultado é "A mágica da maquiagem". Parece que eles estão se concentrando em 34 palavras-chave. se eu clicar no número de palavras-chave, uma página será aberta e fornecerá muitas informações.

Esta informação é incrivelmente útil! 
Não apenas podemos ver todas as palavras-chave com as quais esse anunciante está oferecendo, mas também podemos ver sua posição atual em cada uma de suas campanhas, outros concorrentes no mercado e até mesmo os cliques por dia (em média)!

Aqui está o que cada área significa:

ROI:Esta é uma estimativa da rentabilidade de uma palavra-chave específica. Obviamente, quanto maior - melhor.

Posição: Isso representa como os sites de marketing se classificam no mercado de PPC (sua posição).

Concorrentes: Outros sites que anunciam a mesma palavra-chave.

Cliques / dia: O número médio de cliques que cada anúncio gera por dia para cada palavra-chave.

Preço / Clique: O valor médio que cada anunciante paga por cada clique efetuado em seus anúncios.

O KeywordSpy é uma ferramenta incrivelmente útil, se usada corretamente, e pode ajudá-lo a descobrir quais palavras-chave estão sendo usadas e por quem, além de quão lucrativas são, quão competitivas são e, finalmente, quão lucrativas.

Tudo o que você precisa fazer é passar algum tempo analisando os anúncios que eles estão usando. Quais palavras de ação eles estão integrando em seus anúncios? Quais títulos estão sendo usados?

Você também pode procurar por "pontos fracos"; anúncios que você conhece podem ser facilmente aprimorados com melhores palavras, frases ou palavras de ação. 

Essa é uma ótima maneira de conquistar a liderança dos concorrentes que não estão usando o mesmo sistema que você, facilitando a exploração dos pontos fracos de suas campanhas e a criação de anúncios poderosos por conta própria - e, finalmente, a liderança! 
Criando campanhas segmentadas
Existem diferentes maneiras de estruturar seus anúncios, sendo o mais comum a "segmentação por canal". Com a segmentação por canal, você pode escolher o site exato em que deseja que seu anúncio seja exibido, o que significa que você deseja garantir que você avalie minuciosamente os sites em potencial para garantir que eles ofereçam páginas altamente segmentadas, com foco no seu nicho de mercado.




Em vez de segmentar seu anúncio para aparecer em qualquer lugar de um determinado site, você segmenta as páginas mais detalhadas e concentradas de vários sites, todos altamente relevantes para a frase de sua palavra-chave. 

Isso permite que você receba aproximadamente o mesmo número de cliques que receberia, mas com muito menos impressões. 

Isso significa que sua CTR aumentaria e, como você paga por 1.000 impressões, mantém o preço pago por cada clique incrivelmente baixo. 
Criando anúncios assassinos
Vamos dar uma olhada nos diferentes componentes de um anúncio PPC: Título dos seus anúncios: esta é a primeira coisa que os leitores notarão sobre seu anúncio. Assim como uma manchete em um jornal, revista ou site, ele precisa atrair a atenção do leitor. O desafio é fazer isso dentro da limitação de 25 caracteres.


Quando você iniciar o PPC, mantenha as manchetes o mais simples possível. Concentre-se em títulos de anúncios diretos e fortes que se comunicarão com seu público-alvo e os motivarão a agir. Toque em pontos emocionais, palavras poderosas e não deixe de testar títulos alternativos para determinar quais estão obtendo os melhores resultados.
Descrição do anúncio (corpo):
O Google AdWords fornece apenas duas linhas de até 35 caracteres cada, portanto, você precisa aproveitar ao máximo esse espaço valioso para solidificar sua mensagem e motivar os leitores a clicar no seu link e visitar seu site.

Quanto mais atraente for a cópia do seu anúncio, maior a chance de sucesso. Você realmente precisa de um tempo para criar uma cópia do anúncio. Elimine palavras desnecessárias e mantenha-as limpas e diretas. Você também deseja incorporar palavras-chave importantes em cada campanha publicitária.

Brinque com sua chamada à ação. As pessoas precisam ser mostradas na próxima etapa e receber orientações claras; portanto, divida o teste em diferentes comandos e palavras de ação que desencadeiam uma resposta positiva. Demora um pouco de trabalho, mas depois de criar um anúncio PPC que se converte em seu potencial máximo, você achará muito fácil replicar seu sucesso em campanhas futuras.

A CTR dos seus anúncios dependerá não apenas do estilo de escrita, mas também do público-alvo, do produto em si e da densidade do termo de pesquisa no seu anúncio.
Use palavras de ação sempre que possível na cópia do seu anúncio, como "Revelação", "Segredos", "Revelado", "Avançado", "Poderoso", "Atraente", "Novo", "Exclusivo", "Limitado" etc.
URL de visualização
O endereço do seu site estará aqui. É melhor usar seu URL real aqui (a página inicial do seu site), em vez de um URL que vá para uma página específica no seu site.
URL de destino
Quando alguém clica no seu anúncio, para onde ele vai? 

Este é o URL que deve ser inserido para o seu URL de destino. 

Você pode não querer enviar o visitante para sua página inicial. Talvez seja melhor eles irem para uma página de destino ou mini-site específico, e tudo bem!
Maximizando o valor de cada clique
É importante criar páginas de destino altamente segmentadas para cada uma das suas campanhas de PPC.

Em vez de direcionar os visitantes para sua 'página de dinheiro', você pode capturar leads canalizando o tráfego para uma página de destino. Dessa forma, você não está forçando um visitante a tomar a decisão de comprar ou sair do site, mas pode segui-lo posteriormente.Tem sido dito que o comprador médio precisa ver a mesma mensagem três vezes ou mais antes de responder a isso e, direcionando o tráfego para uma página de destino que possui um formulário de inscrição (caixa de inscrição), você pode criar uma lista de endereçamento direcionada de clientes em potencial, em vez de perder a maior parte do tráfego que talvez não seja pronto para comprar.Antes de criar sua página de destino, você precisa realmente entender no que seu cliente médio está interessado, para poder criar páginas altamente personalizadas que realmente se comunicam com eles.





Sua página de destino é sua oportunidade de falar diretamente com seu público-alvo, e lembre-se: como você tem apenas alguns segundos para captar a atenção deles, certifique-se de fazer o possível para alcançá-los e atraí-los com um título forte, uma cópia cativante da página de destino e uma lista clara de benefícios
Campanhas de testes divididos
Quando o teste for dividido, comece com apenas um elemento por vez. 

Por exemplo, se você alterar o título do seu anúncio, certifique-se de que tudo o mais seja deixado sem tocar enquanto você testa o título por tempo suficiente para determinar se ele precisa ser aprimorado. Em seguida, você altera outro elemento, faz um novo teste e assim por diante. Se você alterar diferentes elementos de uma só vez, não poderá determinar qual alteração resultou no aumento das taxas de conversão.



Como você está testando vários anúncios de maneira dividida, não precisa acertar na primeira vez, desde que trabalhe consistentemente para ajustar sua cópia até conseguir maximizar significativamente as taxas de conversão. Depois de determinar qual título funciona melhor, altere outro elemento do seu anúncio, como o texto do corpo ou o URL de destino.



Sempre teste o original com relação à variação e dê tempo suficiente para determinar com precisão se suas alterações aumentaram sua taxa de assinatura antes de fazer alterações permanentes. 

Você também deseja dividir o teste de suas páginas de destino. Independentemente da qualidade do design do site ou da análise minuciosa de cada seção da página de destino, não há como prever com precisão o quão bem os visitantes responderão à sua oferta, sem testar comparativamente layouts alternativos.

Um método fácil de testar suas páginas e avaliar as taxas de conversão é usar o Otimizador de website do Google, uma ferramenta gratuita que o ajudará a executar testes simples de todos os sites que você possui. Você pode se inscrever para uma conta gratuita em:


http://www.google.com/analytics/

Você precisará adicionar um trecho de código à sua página depois de criar sua conta do Google Analytics. Esse código é fornecido pelo Google e fica disponível na sua conta após você adicionar e verificar a localização do seu site. Depois que esse código for colocado no seu site, o Google Analytics começará a rastrear seus visitantes e tráfego.


Palavras Finais
Na verdade, não há atalho para o sucesso do PPC, nenhuma bala mágica ou fórmula garantida que funcione sempre. Todos os mercados respondem a anúncios de uma maneira diferente, por isso é importante que você avalie minuciosamente seu nicho para determinar a melhor maneira de se conectar com seu público. Os testes de divisão desempenham um papel vital no desenvolvimento de campanhas rentáveis ​​de PPC, para que você queira adquirir o hábito dos testes divididos e do desempenho do monitoramento, para que você possa melhorar ou corrigir os pontos fracos das suas campanhas de marketing logo no início, reduzindo seus custos gerais de publicidade. Desejo o melhor sucesso em suas campanhas de marketing PPC!
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